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Dijital Cagda Geleneksel Anadolu Motiflerinin Marka Kimliginde Kullamm
Ozet

Geleneksel Anadolu motifleri, tarihsel siire¢ igerisinde toplumsal bellegin gorsel tasiyicilan olarak
kiiltiirel kimligin ingasinda énemli bir rol istlenmistir. Hal, kilim, ¢ini ve gesitli el sanatlarinda
goriilen bu motifler; aidiyetin, bereketin, korumanin, yasamn, doniisiimiin ve giiciin sembolik anlatim
bicimleri olarak nesilden nesle aktarilmistir. Dijitallesme ile birlikte ise bu geleneksel motifler ve
desenler, markalarm kendi kimliklerini olusturma siireglerinde yeniden yorumlanarak farkh bir
baglamda varlik gostermeye baslamistir. Calisma, geleneksel sembollerin dijital ortamda yeniden
tiretim bigimlerini ortaya kovarak kiiltirel mirasin ¢agdas marka stratejileri icerisindeki yerini
degerlendirmeyi ve kiiltiirel degerlerin dijitallesme siirecindeki doniisiimiine iliskin disiplinlerarasi bir
bakis acis1 sunmay1 hedeflemektedir.

Bu ¢ahsma, dijital ¢agda faaliyet gdsteren markalarin kurumsal kimlik tasarimlarinda geleneksel
Anadolu motiflerini hangi estetik ve kiiltiirel stratejilerle kullandiklarini incelemeyi amaglamaktadir.
Arastirma kapsaminda logo tasanmlar, sosyal medya paylasimlari ve dijital kampanya gorselleri
icerik analizi ve gostergebilimsel ¢dziimleme yéntemiyle degerlendirilecektir. Motiflerin yalmzca
dekoratif bir unsur olarak m1 kullamldigi voksa kiiltiirel kimlik ve yerellik vurgusu tagiyan anlam
katmanlaryla m1 sunuldugu tartistlacaktir. Calisma, kiiltiirel mirasin dijital ortamda yeniden iiretimi
ve metalasma siireci baglaminda degerlendirilmesine katki sunmay1 amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Anadolu Motifleri, Marka Kimligi, Dijitallesme, Kurumsal Kimlik.
The Use of Traditional Anatolian Motifs in Brand Identity in the Digital Age
Abstract

Traditional Anatolian motifs have E}yed an important role in the construction of cultural identity as
visual carriers of sgaigl memory throughout history. These motifs, seen in carpets, rugs, tiles, and
various handicmfts,gfe been passed down from generation to generation as symbolic representations
of belonging, abundance, protection, life, transformation, and power. With digitalization, these
traditional motifs and patterns have been reinterpreted in the process of brands creating their own
identities and have begun to exist in a different context. The study aims to reveal the forms of
reproduction of traditional symbols in the digital environment, to evaluate the place of cultural
heritage within contemporary brand strategies, and to offer an interdisciplinary perspective on the

transformation of cultural values in the digitalization process.

This study aims to examine how brands operating in the digital age utilize traditional Anatolian motifs
in their corporate identity designs through aesthetic and cultural strategies. Within the scope of the
research, logo designs, social media posts, and digital campaign visuals will be evaluated using
content analysis and semiotic analysis methods. It will discuss whether motifs are used merely as
decorative elements or whe they are presented with layers of meaning that emphasize cultural
identity and locality. The study aims to contribute to the evaluation of the reproduction and
commodification of cultural heritage in the digital environment.

Keywords: Anatolian Motifs, Brand Identity, Digitalization, Corporate Identity.
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Tasarlama ve tretme eylemi, insanlik tarihinin baslangicindan bu yana pek ¢ok faktoriin etkisiyle
siirekli bir gelisim iginde olmustur. Bu gelisim siireci; toplumsal yapi, kiiltiirel normlar, ekonomik ve
sosyal kosullar, dini inanglar, cografi etkenler, siyasi degisimler ve teknolojik ilerlemeler gibi
unsurlarla sekillenmistir. S6z konusu unsurlarin dogurdugu sonuglar pek ¢ok yeniligi beraberinde
getirmis, bu da tasarlama ve iiretme olgusunun degisimine zemin hazirlamistir. Ozellikle Endiistri
Devrimi ve 1900°li willarm sonundaki kiiresellesme siireci, kiiltirel kahplarin yeniden
bigimlenmesinde belirleyici olmustur (Yararel Dogan vd., 2023: 282).

Tasarlama ve iiretme eylemi teknik ya da ekonomik bir siire¢ olmakla birlikte aym1 zamanda kiiltiirel
aktarimin ve toplumsal bellegin énemli bir parcasidir. Uretim ve tasarim, bir toplumun geleneklerini,
degerlerini ve sembolik diinyasiu yansitan araglar olarak kabul edilmektedir. Bu baglamda toplumsal
vapi, dini inanglar, cografya ve kiiltiirel normlar; halk kiiltiiriniin temel belirleyicileri olup, ortaya
¢ikan iiriinlerin bigiminde ve anlaminda dogrudan etkili olmaktadir. Ornegin bir toplumun el
sanatlarinda kullanilan motifler, o toplumun inang sistemini, dogayla kurdugu iliskiyi ve estetik
anlayisim yansitan folklorik kodlar tasimaktadir.

Motifler sadece siisleme unsuru degil, ayni zamanda kimlik, aidiyet ve anlam tasiyicilandir. Bu
nedenle iiretim siirecindeki her degisim, motiflerin de doniismesine yol agmaktadir. Endiistri Devrimi
ve kiiresellesme gibi kirilma noktalari, bu donisiimiin hizlandign donemlerdir. Bu siireglerde
geleneksel motifler ya yeniden yorumlanarak modern tasarimlara uyarlanmis ya da bazi durumlarda
standartlagarak 6zgilinltigtinii kismen yitirmistir.

Ancak Tiirk killtiirtine 6zgii geleneksel motifler, hem tarihsel bir miras hem de giiclii bir estetik deger
tasimaktadir. Giiniimiizde bu zengin motiflerin, giyim endiistrisinde yeniden yorumlanarak modem
tasarim anlayisiyla biitlinlestirilmesi dikkat cekicidir. Tiirk motiflerinin bu veni estetik arayis
icerisinde bir moda wunsuru olarak ©One c¢ikarilmasi, yalmzca ticari bir strateji  olarak
degerlendirilmemelidir. Aksine bu siire¢, kiiltiirel mirasin korunmasi, goriinir kilinmas: ve ¢agdas
vagam pratiklerine dahil edilmesi acisindan Onemli bir islev iistlenmektedir. Bu baglamda Tirk
kiiltiriindeki zengin motif ¢esitliligi, gelenekten gelecege uzanan bir kdprii niteligi tasimakta; modanin
hizl1 doniisiimii igerisinde hem kimlik ingasina katki saglamakta hem de kiiltiirel stirekliligin yeniden
iretimine imkén tammmaktadir (Bitylikokutan Toret-Sogiit, 2025: 213).

Bu kiiltiirel stirekliligin igerisinde moda markalarina ait giysi iriinlerinde, tiiketiciyi séz konusu imaj
varatma siirecine yonlendiren temel unsurlardan biri, kumas yiizeylerinde kullanilan ayirt edici
semboller, marka yazilan ve motiflerdir. Bu unsurlar, markanin kimligini gériintir kilan dnemli
gistergeler olarak islev gommektedir. Motifler, markalasma siireci boyunca birer kimlik 6gesi
(monogram, logo ya da sembol) olarak &ne ¢ikmakta ve dinemin moda egilimlerine bagh olarak
tasarlanan kumas desenlerinde estetik bir unsur olarak da kullamlabilmektedir. Bu yoniiyle motifler,
markanin gorsel dilini insa ederek tiiketici ile marka arasinda anlam temelli bir bag kuran ¢ok katmanl
gastergeler olarak degerlendirilebilir (Kilig-Arslan, 2024: 130).

Gostergelerin bileseni olan moda, sosyal ve kiiltiirel etkilesimlere aracilik eden dinamik bir olgudur.
Modanin merkezinde degisim ve yenilik yer almakta ve bu durum modanm siirekli doniisen bir yap
sergilemesine neden olmaktadir. Modanin igerisinde ver alan kiiltiir ise farkh agilardan ele alinabilen,
toplumlarnn tarihsel siire¢ igerisinde olusturdugu maddi ve manevi birikimlerin biitiinii olarak
degerlendirilmektedir. Bu baglamda, toplumlarin ortaya koydugu uygarhklar kiiltiirel birikimin bir
pargast olarak evrensel bir nitelik de tasimaktadir. Moda da bu evrensel kiiltiirel birikimin bir
vansimas! olarak ortaya gikmaktadr. Bu gergevede moda sektdriinde farkli tasarim anlayislan ve




malzeme gesitliligi ile zengin bir yapr sergilenmektedir. Geleneksel teknikler, malzemeler ve motifler
aracilifiyla giinliimiiz modas1 olusturulmaktadir (Yildiz-Mermerci, 2024: 142).

Bu zengin motif ve anlam diinyas1, giiniimiizde dijitallesmenin etkisiyle birlikte farkh scktdrlerde
yeniden yorumlanarak ¢ok boyutlu bir kullanim alam kazanmustir. Ozellikle marka kimligi olusturma
stireglerinde, kiiltiirel referanslarm gérsel dile aktarilmasi, markalarin 6zgiinliiklerini vurgulamalarinda
onemli bir strateji haline gelmistir. Bu baglamda geleneksel Anadolu motifleri yalmzea giyim
sektoriinde degil; seramik ve sofra {riinleri (tabak, ganak vb.), kahve kiiltiiriine yonelik iiriin
tasarimlan, ambalaj ve dekoratif objeler gibi farkh alanlarda da yaygin bigimde kullanilmaktadir.

Bu motifler, dijital tasanm araglar1 ve yeni iiretim teknikleri aracihfiyla stilize edilmekte,
sadelestirilmekte ve g¢agdas estetik anlayisa uygun bigimde yeniden kurgulanmaktadir. Boylece bu
motifler, gegmisin kiiltiirel birikimini temsil eden unsurlar olmanin tesine gegerek, giiniimiiz titketim
kiiltiirii igerisinde markalarin kimlik insasinda aktif rol oynayan gorsel gostergelere doniismektedir. Bu
doniisiim, hem kiiltiirel mirasin siirekliligini desteklemekte hem de farkl sektorlerde faaliyet gosteren
markalann kiiresel dlgekte rekabet edebilir, Hzgiin ve anlam yiikli bir tasanm dili gelistirmelerine
katki saglamaktadir.

Motiflere, desenlere ve kiiltiirel izlere ¢at1 olan marka kavramu ise bes temel bilesenden olusmaktadir.
bilesenlerden ilki olan yiikleme, tiriinle 6zdeslesen bir hikdyenin anlatilmas: siirecini ifade eder.
onumlandirma, iiriiniin tikketicilerin zihninde neyi temsil ettigiyle ilgilenir. Dizayn, tiriiniin bicimsel
ve fiziksel olarak nasil tanimlandigin kapsar. Ueret, firiiniin fiyatiyla iliskilidir ve miisteri iligkileri ise
miisterilerde degerli olma duygusunun uyandirilmasim hedefler. Marka, bu bilesenler araciligiyla
miisteri davramslarm sekillendirip yonlendirerek, iirlin veya hizmetlerin miisteriler tarafindan daha
kolay anlasilmasim saglamaktadir. Markalann taninirhgmi artrmak icin birlikte ¢ahistiklar: celebrity
kisiler ise, o markanin hedef kitlesini ikna etmekte ve pazarlama stratejisine katkida bulunmaktadir
(Baselli, 2021: 4,18). Omegin Akbank reklaminda Serenay Sarikaya', Mavi reklaminda Kivang
thitug’, Kahve Diinyasi reklaminda Cem Y1lmaz® {in yapnus, taninan celebrity kisilerdir. Kurumlarin
pazarlama ve reklam faalivetlerini basanyla yiiriitmeleri ve hedef kitle iizerinde etkili olabilmeleri,
biiyiik dlgiide faalivet gosterdikleri toplumlann kiiltiirel yapisim dogru bir bigimde anlamalarina
baghdir. Bu siireg, yalmzea iilkelerin genel kiiltiirel &zelliklerini dgrenmekle smirh kalmayip,
toplumlarin degerlerini, inanglarini, geleneklerini ve normlarini diger toplumlardan ayiran &zgiin
niteliklerin saptanmasini da gerekmektedir (Denecli, 2013: 4). Kiiltiiriin bu bitiinciil analizi,
kurumlarin hedef kitleyle anlamli ve etkili iletisim kurmalarina olanak taniyan reklam ve pazarlama
stratejilerinin olusturulmasm miimkiin kilmaktadir.

Aragtirmanin Yontemi

Dijital cagda geleneksel Anadolu motiflerinin marka kimliginde kullanimi, kiiltiirel mirasin modern
tasarim anlayisiyla yeniden yorumlanmasina olanak tanimaktadir. Bu baglamda arastirmacilar, igerik
analizi teknigi aracilifiyla segilen metin, belge ve dokiimanlarin yam sira belirlenen temalann
igeriklerini, belirli kurallar gergevesinde sistemli ve nesnel bir bigimde inceleyebilmektedir (Metin-
Unal, 2022: 275). Bu yontem, ozellikle marka kimligi igerisinde kullanilan geleneksel motiflerin hangi
anlamlan tasidigi ve nasil yeniden iretildiginin ortaya konulmasinda énemli bir islev gormektedir.

! Serenay Sarikaya Reklam Filmi. (2026). https:/mediacat.com/serenay-sarikayadan-veni-reklam-filmi/ (Erigim
Tarihi: 21.03.2026).

2 Kivang Tathtug Reklam Filmi. (2026). https:/www.youtube.com/watch?v=npCz589-cco (Erisim Tarihi:
21.03.2026).

¥ Cem Yilmaz Reklam Filmi. (2026). https://mediacat.com/

21.03.2026).

cem-yilmazdan-bayram-mesaji-var/ (Erigim Tarihi:




Bununla birlikte gostergebilim, anlamlandirma siirecinin nasil isledigini inceleyen ve birincil anlamin
otesindeki anlamsal katmanlari ortaya ¢ikarmayr amaglayan bir yaklasim olarak one ¢ikmaktadir. Bu
dogrultuda, goriinen ve dogrudan algilanan anlamin disina ¢ikarak daha derin ve &rtiik anlamlara
ulasmayr hedefleyen gostergebilimsel ¢6ziimlemeler, Anadolu motiflerinin dijital ortamdaki
kullammunda yiiklendikleri kiiltiirel, estetik ve simgesel anlamlarin g¢dziimlenmesini miimkiin
kilmaktadir. Her ne kadar bu ¢éziimlemeler belirli dlglide 6znel yorumlara dayansa da, kiiltiirel
kodlarin analizine dayanmas: nedeniyle ayni zamanda nesnel bir temele de sahiptir (Civelek-Tiirkay,
2020: 774). Calismada; Pasabahge logosu, IKEA salon takimi, Karaca nevresim takim, ipekyol ekose
desen ceket, Mudo koltuk, Decathlon logosu, Mango gémlek ve LC Waikiki sosyal medya igerikleri
olmak iizere toplam sekiz marka incelenmistir. Bu markalar ve {irlinleri halk bilimi, motif ve tekstil
endiistrisi baglaminda degerlendirilmistir.

Bulgular

Marka ile dogrudan baglantis1 olan moda, estetik begeni ve giyim ihtivacini karsilayan bir alan olarak
toplumsal anlamlarin dretildigi ve iletildigi 6nemli bir iletisim sistemi olarak degerlendirilmektedir.
Bu baglamda moda, bireylerin kimliklerini, statiilerini ve kiiltiirel aidiyetlerini gériiniir kilan sembolik
bir yapt sunmaktadir. Ozellikle sanayilesme ile birlikte doniisen iiretim ve tiiketim iliskileri, moda
markalannin hem iriin sunan yapilar olmasm hem de anlam ve deneyim iireten aktorlere
doniismesine zemin hazirlamustir. Bu siirecte markalar, titketicivle kurduklar bag giiclendirmek
amaciyla sembollerden, mitlerden ve gorsel anlatilardan vararlanarak daha derin ve g¢ok katmanl bir
iletisim dili geligtirmistir.

ﬁdﬂ.mn sembolik yapisi yalnizca giysi ve aksesuar tasarimlariyla smirli degildir. Moda markalarinda
sembollerin bilingli bi¢cimde kullanilmaya baslanmasi, 19. yiizyihn sonu ile 20. yiizyilin baslarinda
sanayilesmenin etkisiyle seri iiretim sorunlaninin ¢oziilmesine dayanmaktadir. Bu déneme kadar liks
iirtinler bityiik dl¢iide zanaatkérlarin elinde sekillenmistir. Ancak zamanla markalar doniiserek iletmek
istedikleri duygu ve degerleri semboller araciligiyla aktarmaya baglamistir. Markalar kendi tiriinleriyle
titketicileri hayaller, masallar ve mitler diinyasina tasiyan bir anlati kurmuslardir (Erkan, 2019: 1378).

Ornegin ii$teriler tarafindan markanin otantik olarak algilamp algilanmamas1 ve bunun miisteri
iizerindeki etkileri, pazarlama alaninda bir¢ok arastrmaya konu olmus ve sistematik bigimde
incelenmistir. Bu arastirmalar, tiiketicilerin dzgiin ve farkh olan unsurlari daha ¢ekici bulduklarim ve
benzersiz bir ka ismine sahip olmanin 6nemli bir rekabet avantaji sagladigim ortaya koymaktadir.
Bu baglamda, markanin kékli bir gegmise sahip olmasi tiiketiciler iizerinde olumlu etkiler yaratirken
firmanin erdemli ve giivenilir olarak algilanmasi da otantiklik algisimi giiglendiren énemli unsurlar
arasinda yer almaktadir. Markanin isim ve imajimin tiketici tarafindan benimsenmesi ve
igsellestirilmesi de bu algmmn olusumunda belirleyici bir rol oynamaktadir (inag-Yacan, 2018: 319).

Ornegin Pasabahce, biinyesinde ypg alan alt markalarn ve bu markalar arasindaki iliskileri yeniden
vapilandirma siireci kapsamuinda, a) vilik koklii logosunu da yenilemistir. Pasabahge markasimn
giiniimiiz kosullarina uyum saglamasi ve ¢agdas tiketici algisiyla biitiinlesmesi amaciyla
gergeklestirilen bu ¢alisma, marka kimliginin yeniden tasarlanmasim igermektedir. Yeni logoda yer
alan damla motiflerinden biri, cammn dogalligmi ve ¢evreye =zarar vermeden sonsuz kez
doniistiiriilebilir olmasm simgelerken, diger damla camin sekillendirilmeden énceki akiskan halini
stilize etmektedir. Amblemin oval formu, oénceki logodan devralinan siireklilik unsurunu temsil
ederken, merkezdeki beyaz alan markanin bas harfi olan “P"yi ifade etmektedir. Bu tasarim,
titketicinin hafizasinda markamn kiiltiirel ve gorsel kimligini pekistiren bir sembol islevi gérmektedir
(Pasabahge 77 Yillik Logosunu Yeniledi, 2026).




Pagabahge nin iiriinleri ve markalasma stratejileri, giinliik yasamin somut ve soyut kiiltiirel 63eleriyle
etkilesim igindedir. Borcam gibi jeneriklesmis {irlinler, mutfaklarda sadece islevsel bir gere¢ olarak
degil, ayni zamanda toplumsal pratiklerin, geleneksel yemek kiiltiiriiniin ve ev yasammna dair
degerlerin tasiyicist olarak goriilmektedir. Bu baglamda, markanin yeni logosu ve alt markalarinin
konumlandinlmas, tiiketici ile kiiltiirel hafiza arasinda bir kdprii islevi gérmektedir.

Fotograf I: Pasabahge logosu.

Baska bir kurumsal marka olan IKEA kendi iiriinleri ile hazirlamadan pisirmeye, paylasmaktan
saklamaya kadar mutfakta gegen her am, kiiltiirel ve toplumsal pratiklerle sekillenen bir ritme
doniistiirerek dogru iriinler ve ¢dziimler ile yemek hazirlama siirecini daha akici héle getirirken
sofralarin keyfini artirmakta ve ve mutfak diizenini korumay1 kolaylastirmaktadir. Giinliik ihtiyaglara
uyum saglayan bu triinler, kullamciya hem fonksiyonel kolaylik sunar hem de mutfak kiiltiiriini
vagatan bir marka kimligi deneyimi yaratir.

IKEA dzellikle oturma odasi ve salon gibi giinliik hayata sikhkla eslik eden alanlarda, giinliik yasamimn
ritmi ve toplumsal normlarn yarattigi baskiy1 bir kenara birakan, kontroliin tamamen kullanicilarda
oldugu bir deneyim sunmaktadir. Kisisel tercihlerin ézgiir birakildigi bu alanlar, diinyamin dort bir
vanindan esinlenen desen ve tasarimlarla sekillenmekte, hem kisisel ifade 6zgiirliigi sunmakta hem de
kiiltiirel cesitliligi yansitan bir marka kimligi deneyimi olugturmaktadir (IKEA Yeni Uriinler, 2026).

Fotograf II: IKEA’ya ait bir salon tasarimi.

Karaca 2025 Eyliil katalogunda Fas ve Arap motiflerini kullanmis, boylece bu motiflerin ait olduklari
toplumlarin tarihsel deneyimlerini, inang sistemlerini, doga algilarnni ve estetik anlayislarini yansitan
motifleri kullanmustr. Bu motifler, kiiltiirel bellek agisindan degerlendirildiginde, gegmisten
giiniimiize aktarilan sembolik bir dil olarak islev gormektedir. Ornegin geometrik desenler, sonsuzluk
ve diizen fikrini; bitkisel motifler ise dogayla kurulan uyumu temsil etmektedir. Katalogda gegen
“Andalus” vurgusu ise, Endiililts medeniyetinin ¢ok katmanl kiiltiirel yapisina génderme yapmaktadir.
Endiiliis, Islam, Hristiyan ve Yahudi kiiltiirlerinin etkilesim icinde oldufu bir cografya olarak,
motiflerin de melezlestii ve zenginlestigi bir kiiltiirel tiretim alamdir. Bu nedenle burada kullanilan
motifler oryantal bir estetigin ve kiiltiirleraras: etkilesimin somut bir gostergesidir (Karaca 2025 Eyliil
Katalogu, 2025).




Foto@raf III: Karaca Andalus Nevresim Takimi

Ipekyol markasinda kadin ceket modelleri, modem kent yasaminda kadinin kamusal alandaki
goriiniirliigiiniin  artmasiyla iligkilendirilebilir. Bu durum, givim kiiltiriiniin toplumsal kimlik
olusturmadaki roliinii yansitmaktadir. Takim giyme trendi, disiplin, gii¢ ve profesyonellik gibi
anlamlan tasimakta, feminen ve iddial1 vurgusu, gelencksel kadinlik algismin yeniden yorumlandigim
gistermektedir. Kullamilan pastel tonlar, dinginlik ve sadelik gibi modern estetik degerleri temsil
etmektedir. Ekose desenler ise tarihsel siirekliligin bir gostergesidir. Ozellikle ekose, kiken olarak
farkl: cografyalarda (6rnegin Iskog kiiltiirtinde) kimlik ve aidiyet sembolii olarak kullanilmis, zamanla
kiiresel moda diline dihil olmustur. Bu da motiflerin  yerel anlamlarindan kopmadan
evrensellesebildigini gostermektedir (Ipekyol, 2026).

Fotograf IV: ipekyol Ekose Desenli Ceket.

Mudo 2025 Kis mobilya koleksiyonunda satisi sundugu koltuk, kullamiciya estetik ve kiiltiirel bir
deneyim sunmustur. %100 boga derisi kaplamasi, zarif ve 6zgiin bir his olusturmus, siinger ve kaz
tilyli kombinasyonu, hem yumusak hem de destekleyici bir oturma deneyimi saglanustir. Modiiler
tasarumi sayesinde koltuk, farkli kullamim amaglarna ve mekin diizenlemelerine uyum saglayarak
bireysel tercihleri 6n planda tutmustur. Bu tiir {irtinler yalnizea islevsel nesneler degil, aym zamanda
toplumsal degerleri, yasam tarzlanm ve kiiltiirel sembolleri yansitan gdstergeler olarak
degerlendirilebilir.  Koltuk, estetik ve konfor unsurlarmi bir arada sunarken, tiiketiciye modem
vasamn liikks ve rahathk ideallerini ileten bir kiiltiirel simge héline gelmistir. Bu baglamda marka,
iirtin aracihigiyla valnizea bir hizmet sunmakla kalmayip, tiiketiciye ait degerleri ve yasam bigimini
goriiniir kilan bir anlat1 da firetmistir (Mudo 2025 Kis Mobilya Katalogu, 2026).




Fotograf V: Mudo Koltuk.

Bir spor markasi olan Decathlon, logosunda markamin gegmisini, bugiiniinii ve gelecegini bir araya
getirmistir. North Star projesinden ilhamla tasarlanan Orbit, ge¢misten gelecege bir koprii islevi
gorerek hareketi, dongiiselligi, halk kiltiiriindeki ritiielleri, doga gozlemlerini ve toplumsal déngiileri
bir arada bulundurmaktadir. ikonik egik “A” harfi ise Decathlon’un tasarim mirasini korurken, yerel
ve evrensel kiiltiirel motiflerle markanin kolektif hafizaya baglanmasim saglamaktadir. Orbit’in
sonunda yiikselen tepe, bir dagi, bir yelkeni, dalgay1 veya kalp atisi gagristirarak, hem bireysel hem
de toplumsal hedeflere dogru ilerlemeyi simgelemektedir. Bu tasarim, halk kiiltiiriindeki “yolculuk ve
ulasma” temalanyla paralellik kurarken, markanin kapsayicih@mi ve gok sesliligini vurgulamaktadir.
Mavi renk ise spor kiiltiirinde enerjiyi ve dinamizmi temsil etmekte, halkin giindelik yasaminda
karsihik bulan giiven ve istikrar duygusunu da hatirlatmaktadir. Béylece Decathlon’un marka kimligi,
hem evrensel spor kiiltiirii hem de yerel halk bilimi motifleriyle zenginlestirilmis bir anlati kazanmustir
(Decathlon Yeni Marka Kimligimiz, 2026).
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Fotofraf VI: Decathlon Logosu.

Mangoda tasarlanan bir {iriin, uzun siireli kullanim saglayacak sekilde dayanikli olarak tasarlanmistir.
Tamami pamuk kumastan tretilmis olup ince Grgii yapisi sayesinde hafif ve konforlu bir kullanim
sunmustur. Regular fit kesimiyle rahat bir kaliba sahip olan model, 6rgii tasarimiyla estetik bir
goriiniime sahiptir. Diigme kapamal polo yaka detayi, kisa kollarla tamamlanirken; yaka, kol ve etek
uglarinda yer alan ribana detaylari iiriine form ve siklik katmustir. Uriin, “uzun émiirlii kullamm”
anlayisiyla gelistirilmigtir. Artirilan kalite standartlar1 ve eklenen dayaniklihik testleri sayesinde daha
saglam hale getirilmis; ¢ok yonli ve zamansiz bir tasanm anlayisiyla 6zenle tiretilmistir (Mango,
2026). Markanin “uzun émiirlii kullamim™ ve “zamansiz tasarim” vurgulariyla kusaklararasi aktarima
isaret ettigi soylenebilir. Omegin bir kilimin nesiller boyu kullamlsmn diye dokunmasi ve markann
hizl1 titketim yerine kaler kiiltiir (vavas moda) tercih etmesi drtiismektedir. “Regular fit kesim™ ve




“Polo yaka” soylemleri tekstil sektoriindeki modern kaliplanidir. Bu modeller, toplum tarafindan kabul
gdren kiyafet tipolojileridir. Pamuklu kumas ise dogalligi ve safligi simgelerken geleneksel dokuma
kiiltiiriine de atif yapmaktadir. Markadaki ribana motifi ise esnekligi ve bitisi temsil ederek tipki bir
kilimin kenarindaki motifler gibi Giriinii smirlamakta ve tirtiniin formunu korumaktadir.

Fotograf VII: Mango Polo Yaka Gémlek.

Popiiler bir marka olan LC Waikiki’nin halk kiiltiirline dzgii motifleri doniistiirerek kullandigi
sdylenebilir. Sosyal medya hesabinda paylasilan kombinler, pozlar ve yagam tarzi sunumu giiniimiiz
halkinin nasil gériindiigiinii ortaya koymaktadir. Burada folklor, yasayan ve degisen bir pratik olarak
bulunmaktadir. El dokumasi ve yerel kiyafetler, bugiiniin trendi olan jean ve ccket estetifine
dontigmiistiir. Sayfada paylasilan kombinlerde folklorik motiflerden daha gok modern motifler
bulunmaktadir. Jean ve deri ceket dzgiirliigii, sade ama sik tasanmh kiyafetler ise giindelik kent
ortamuni temsil etmektedir. Marka bu estetik sunumlarla, driinleri ile bireylerin duygusal bag
kurmasim saglamistir (LC Waikiki Resmi Sosyal Medya Hesabi, 2026).
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Resim VIII: LC Waikiki Resmi Sosyal Medya Hesabi.




Sonug

Calismada incelenen rnekler; Pagabahge logosu, IKEA salon takimi, Karaca nevresim takimi, Iipekyol
ckose desen ceket, Mudo koltuk, Decathlon logosu, Mango gémlek ve LC Waikiki sosyal medya
icerikleri; halk bilimi, motif ve kiiltiir baglaminda degerlendirildiginde geleneksel ile modem {iretim
anlayisimn i¢ ige gegtigi bir vapi ortaya koymaktadir. Bu {iriin ve gorseller {izerinden yapilan
gostergebilimsel ve igerik analizi, tasarim unsurlarinin yalnizea estetik bir tercih degil, ayn1 zamanda
anlam tagiyan kiiltiirel gostergeler oldugunu ortaya koymaktadir. Omegin Pasabahce ve Karaca gibi
markalarda geleneksel Tiirk siisleme anlayisini gagristiran zarif ve tekrar eden motifler, kiiltiirel
stirekliligin endiistriyel iiretim araciligiyla yeniden iretildigini gostermektedir. Bu durum, halk
kiiltiiriine ait gorsel kodlarin modern tiiketim nesnelerine aktarlmasiyla kiiltiirel bellegin canli
tutuldugunu gdstermektedir.

IKEA, Mudo ve Mango gibi markalarda daha sade, islevsel ve evrensel tasarum anlayisi 6n plana
gikmaktadir. Bu durum kiiresellesmenin etkisiyle yerel motiflerin yerini daha minimal ve
standartlasmig gorsel dillere biraktigini gostermektedir.

Ipekyol’'un ekose desen ceketi ise bu motifin dogrudan kiiltiirel bir sembol olarak kullamldig
goriilmektedir. Ekose desen, kdken olarak farkl bir kiiltiire ait olsa da giinlimiizde kiiresel moda
sistemi i¢inde yeniden anlamlandirlarak farkli toplumlarin kullanmmina sunulmaktadir. Bu da
motiflerin kiiltiirler aras1 dolasimin ve yeniden iiretimini agikga ortaya koymaktadir.

Decathlon logosu ve LC Waikiki'nin sosyal medya igerikleri ise modem diénemde kiiltiirel aktarimin
fiziksel iiriinler {izerinden dijital gostergeler aracih@iyla da gergeklestigini gdostermektedir. Logo ve
dijital igerikler; sadelik, hareket, erisilebilirlik ve genglik gibi kavramlari simgeleyen gostergeler
olarak, markalarin hedef kitleyle kurdugu kiiltiirel iletisimi yansitmaktadir.

Sonug olarak bu inceleme, endiistriyel tiretim ile halk kiiltiirii arasinda ¢ift yonlii bir iliski oldugunu
ortaya koymaktadir. Geleneksel motifler modem tasanm iginde yeniden yorumlanarak varligim
stirdiiriirken, kiiresel tasarim anlayisi da yerel kiiltiirel unsurlari déntistirmektedir. Bu baglamda
tasarim tiriinleri ve gorsel igerikler, yalnizca titketim nesneleri degil; aynmi zamanda kiiltiirel anlamlarin
tiretildigi, doniistiriildiigii  ve yeniden dolasima sokuldugu Gnemli gdstergeler olarak
degerlendirilebilir.
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