Dijital Çağda Geleneksel Anadolu Motiflerinin Marka Kimliğinde Kullanımı
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Geleneksel Anadolu motifleri, tarihsel süreç içerisinde toplumsal belleğin görsel taşıyıcıları olarak kültürel kimliğin inşasında önemli bir rol üstlenmiştir. Halı, kilim, çini ve çeşitli el sanatlarında görülen bu motifler; aidiyetin, bereketin, korumanın, yaşamın, dönüşümün ve gücün sembolik anlatım biçimleri olarak nesilden nesle aktarılmıştır. Dijitalleşme ile birlikte ise bu geleneksel motifler ve desenler, markaların kendi kimliklerini oluşturma süreçlerinde yeniden yorumlanarak farklı bir bağlamda varlık göstermeye başlamıştır. Çalışma, geleneksel sembollerin dijital ortamda yeniden üretim biçimlerini ortaya koyarak kültürel mirasın çağdaş marka stratejileri içerisindeki yerini değerlendirmeyi ve kültürel değerlerin dijitalleşme sürecindeki dönüşümüne ilişkin disiplinlerarası bir bakış açısı sunmayı hedeflemektedir. Bu çalışma, dijital çağda faaliyet gösteren markaların kurumsal kimlik tasarımlarında geleneksel Anadolu motiflerini hangi estetik ve kültürel stratejilerle kullandıklarını incelemeyi amaçlamaktadır. Araştırma kapsamında ise logo tasarımları, sosyal medya paylaşımları ve dijital kampanya görselleri içerik analizi ve göstergebilimsel çözümleme yöntemiyle değerlendirilecektir. Motiflerin yalnızca dekoratif bir unsur olarak mı kullanıldığı yoksa sadece kültürel kimlik ve yerellik vurgusu taşıyan anlam katmanlarıyla mı sunulduğu tartışılacaktır. Çalışma, kültürel mirasın dijital ortamda yeniden üretimi ve metalaşma süreci bağlamında değerlendirilmesine katkı sunmayı amaçlamaktadır. Bu inceleme aynı zamanda endüstriyel üretim ile halk kültürü arasında çift yönlü bir ilişki olduğunu ortaya koymaktadır. Geleneksel motifler modern tasarım içinde yeniden yorumlanarak varlığını sürdürürken, küresel tasarım anlayışı da yerel kültürel unsurları dönüştürmektedir. Bu bağlamda tasarım ürünleri ve görsel içerikler, yalnızca tüketim nesneleri değil; aynı zamanda kültürel anlamların üretildiği, dönüştürüldüğü ve yeniden dolaşıma sokulduğu önemli göstergeler olarak değerlendirilebilir.
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The Use of Traditional Anatolian Motifs in Brand Identity in The Digital Age

Abstract
Traditional Anatolian motifs have played an important role in the construction of cultural identity as visual carriers of collective memory throughout historical processes. These motifs, seen in carpets, kilims, tiles, and various handicrafts, have been passed down from generation to generation as symbolic expressions of belonging, abundance, protection, life, transformation, and power. With digitalization, however, these traditional motifs and patterns have begun to exist in a different context by being reinterpreted in the processes through which brands construct their own identities. This study aims to reveal the ways in which traditional symbols are reproduced in the digital environment, to evaluate the place of cultural heritage within contemporary brand strategies, and to present an interdisciplinary perspective on the transformation of cultural values in the process of digitalization.  
This study aims to examine the aesthetic and cultural strategies through which brands operating in the digital age use traditional Anatolian motifs in their corporate identity designs. Within the scope of the research, logo designs, social media posts, and digital campaign visuals will be evaluated through content analysis and semiotic analysis methods. It will be discussed whether the motifs are used merely as decorative elements or presented with layers of meaning that emphasize cultural identity and locality. The study aims to contribute to the evaluation of the reproduction of cultural heritage in the digital environment within the context of commodification. This analysis also reveals that there is a bidirectional relationship between industrial production and folk culture. While traditional motifs continue to exist by being reinterpreted within modern design, the global design approach also transforms local cultural elements. In this context, design products and visual content can be considered not only as objects of consumption but also as significant indicators through which cultural meanings are produced, transformed, and recirculated.
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