Turistik Hediyelik Eşyalarda Geleneksel Motiflerin Disiplinlerarası Yaklaşımla Değerlendirilmesi
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Özet

[bookmark: _GoBack]Bu çalışma turistik hediyelik moda ürünlerinde tüketilen geleneksel motiflerin, disiplinlerarası bakış açısıyla, nasıl yeniden yorumlandığını doküman temelli betimsel yöntemle incelemektedir. Moda ve turizm tanıtımında kullanılan görseller, müze ve hediyelik eşya arşivleri, ilgili literatür incelenerek; motiflerin tasarım adaptasyonları, kullanım dinamikleri ve semantik dönüşümleri değerlendirilmiştir. Çalışma kapsamında özellikle Anadolu’ya özgü örnekler temel alınmış; Anadolu Halı Motifleri gibi kültürel sembollerin eşarp, şapka, atkı, örtü, saç bandı, çanta, tişört ve diğer aksesuar tasarımlarında minimalist formlarda ve çağdaş dünyaya ait estetik ilkeler ışığında bütünleştirilerek temsil edildiği sonucuna ulaşılmıştır. Bulgular, turistik hediye ürünlerinin grafik tasarım, moda tasarım ve turizm pazarlaması penceresinden değerlendirildiğinde, motiflerin sadece birer süs ve dekoratif obje olmadığını bununla birlikte kültürel kimliği temsil ettiği, turistik bölgelerin tanıtılmasında kullanıldığı ve dolayısıyla metalaşarak ekonomik değere bürünen bir tasarım bileşeni haline geldiğine işaret etmektedir. Nihayetinde disiplinlerarası bir yaklaşımla, Anadolu’nun kimliğini temsil eden motiflerin, sürdürülebilirlik çerçevesinde hem sosyo-kültürel hem de ekonomik olarak korunması ve turizm endüstrisine has moda objelerinin üretilmesi ve geliştirilmesine katkıda bulunduğu değerlendirilmektedir.
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Interdisciplinary Approach to the Evaluation of Traditional Motifs in Tourist

Abstract

This study examines how traditional motifs used in fashion tourist souvenirs are reinterpreted from an interdisciplinary perspective, using a document-based descriptive method. By examining visuals used in fashion and tourism promotion, museum and souvenir archives, and relevant literature, the design adaptations, usage dynamics, and semantic transformations of the motifs are evaluated. The study focuses particularly on examples specific to Anatolia; it concludes that cultural symbols such as Anatolian carpet motifs are integrated into the designs of scarves, hats, neckerchiefs, headbands, bags, t-shirts, and other accessories in minimalist forms and in light of contemporary aesthetic principles. The findings indicate that when tourist souvenirs are evaluated from the perspectives of graphic design, fashion design, and tourism marketing, the motifs are not merely ornaments and decorative objects, but also represent cultural identity, are used in the promotion of tourist regions, and thus become a design component that has been commodified and acquired economic value. Ultimately, it is assessed that, through an interdisciplinary approach, the motifs representing the identity of Anatolia are preserved both socio-culturally and economically within the framework of sustainability, and contribute to the production and development of fashion objects specific to the tourism industry.
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